网络营销题库——判断题

1、 企业上网一定要先建立网站，没有这个基础网络营销无从谈起。（    ）

2、 营销网站建设都是专业技术人员或者专业服务的公司来完成的，在建设中必须要有营销人员的参与始终。（   ）

3、网络营销就是电子商务，电子商务是利用因特网进行各种商务活动的总和。（   ）

4、消费者价值观的改变是网络营销产生的现实基础。（   ）

5、网络商务信息采集的经济性，就是要求采集的商务信息价格比较低廉。（   ）

6、网络信息采集作为企业网络营销的一部分，所采用的技术、方法可以与企业电子商务解决方案不一致。（   ）

7、商情分析就是对商业情报进行分析整理，以便公司使用。（   ）

8、网络商务信息处理的基本要求是完整、清晰、简练和有效。（    ）

9、信息加工处理是一个信息的再创造过程。（  ）

10、网络营销就是网上销售。（   ）

11、网络营销不是手段而不是目的。（    ）

12、网络营销根据互联网的不同类别分为基于全球网络的网络营销、基于EDI的网络营销以及基于Intranet(企业内部网)的网络营销、。（      ）

13、任何商品都能在网上销售。（         ）

14、网络技术的发展将更有利于商品的销售。（        ）

15、网络营销与传统营销都是企业的一种经营活动，都是为了实现企业的经营价值。（  ）

16、网上市场调研的及时性是指网络的传输速度快。（    ）

17、传统的市场调研适用于面对面的深度的访谈。（     ）

18、网络市场调研的结果要比传统的市场调研的结果可靠性更强。（    ）

19、市场调查报告就是调查人员把大量的资料和数据汇总起来。（   ）

20、消费者价值观的变革是网络营销产生的观念基础。（    ）
21、网络营销不等于电子商务。（   ） 

22、插页广告又称为弹出式广告。（    ）
23、互联网先进的网络浏览和服务器对企业的价格策略不会有任何影响 。（   ）
24、判断某个新闻组的主题可以通过阅读讨论组的章程或者通过文章的内容进行判断。（      ）
25、网络信息的收集，增加了信息传递的中间环节，从而增加了信息的误传。（      ）
26、网络营销将降低跨国公司所拥有的规模经济的竞争优势。（      ）
27、只有通过计算机网络传递的商务信息，才属于网络商务信息的。（      ）
28、在线调查表应该主题明确、简洁明了，问题便于被调查者正确理解和回答。（      ）
29、通过互联网，生产商可与最终用户直接联系，中间商的重要性因此有所降低。（      ）
30、企业只有建立自己的网站平台，才能够开展网络营销活动。（      ）
31、没有网站的企业不可能开展网络营销活动。（      ） 

32、漂浮广告又称为弹出式广告。（      ）
33、网络营销是传统营销在网络环境下的发展 。（      ）
34、利用邮件列表进行营销时，邮件列表并不是只能由企业自己建立。（      ）
35、GOOGLE搜索引擎是被动式搜索引擎。（      ）
36、在使用电子邮件进行市场调查时，尽量采用纯文本文件。（      ）
37、OUTLOOK属于电子钱包软件。（      ）
38、网络营销使得企业的组织结构趋于扁平化。（      ）
39、广播型邮件列表的成员之间可以互相发送电子邮件。（      ）
40、网络商务信息是通过计算机网络传递的商务信息，它包括文字、数据、表格、图形、影像、声音以及内容，能够被人或计算机识别和感知的符号系统。（    ）
41、只有企业自己建立网站平台进行商务活动，才能拥有在自己的网络商店。（   ）
42、品牌是一种信誉。传统的优势名牌一定是网上的优势名牌。（   ）
43、网络营销对网络商务信息收集的要求是及时、准确、适度、经济。（   ）
44、在问卷的设计中应越全面越好，可多获得信息。（   ）
45、网络直销使生产者与消费者之间的直接交互沟通成为可能, 因而在电子商务环境下中间商将面临消亡. （   ）
46、在网络商品直销和网络商品中介交易过程中，买卖双方、客户与交易中心、客户与银行、客户、交易中心、银行与认证中心都将彼此发生业务关系，从 而产生相应的法律关系。（   ）
47、网络营销是以互联网络为媒体，以新的方式、方法和理念实施营销活动，更有效促成个人和组织交易活动的实现。（   ）
48、重视顾客的长期价值是实施网络营销个性化服务的重要的手段。但对于大家电或不易损坏品的销售商来说可以忽略顾客的长期价值。（   ）
49、一个完整的网络交易安全体系，至少要包括技术方面的措施和社会的法律政策与保障的控制措施，才能真正实现电子商务的安全运作。（   ）
50、营销组合最基本的手段来自四各个方面：产品、价格、分销和促销，简称4P组合。这种组合适用于所有的营销方式。（   ）
51、信息流作为连接的纽带贯穿于电子商务交易的整个过程中，并起着串联和监控的作用。（   ）
52、关系营销是通过原有的用户与企业之间的密切关系，而延续到网络营销中的一种营销方式。（   ）
53、软营销与强势营销的根本区别在于：软营销的主动方是消费者，而强势营销的主动方是企业。（   ）
54、域名仅仅是IP地址的字符表示，是企业在网上市场进行商业活动的标识。（   ）
55、中文利网是中国互联网直接催生的网络直复营销商。（   ）
56、集权制向分权制转换是网络营销模式下企业重组的特点。（   ）
57、虽然网络系统提供了许多检索方法，但企业营销人员还是常被淹没在信息垃圾之中。（   ）
58、在选择网上支付的时候，为了方便管理商务的进行，选择尽量单一的支付方  式是明智的选择。（   ）
59、企业购买通用的商店管理软件系统来搭建企业的网上商店平台，可以根据企 业自己的特性搭建能满足自己个性化需求的网上商店. （   ）
60、网络营销与传统营销是一个整合的过程，这是因为互联网作为新兴的虚拟市 场，它覆盖的群体只是整个市场中某一部分群体（   ）
61、Email营销与搜索引擎之间并没有直接关系，各自承担推广任务。（    ）

62、网站的形象代表着企业的网上品牌形象，人们在网上了解一个企业的主要方式就是访问该公司的网站。（    ）

63、网络营销可以实现全程营销的互动性。（    ）

64、网络营销根据互联网的不同类别分为基于全球网络的网络营销、基于EDI的网络营销以及基于Intranet(企业内部网)的网络营销、。（    ）

65、在线问卷法是属于间接的市场调研。（     ）

答案：

×，√，×，×，×，×，×，√，√，×
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